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DAS INGENIEURTRAM AUF EINEN BLICK

Tragerin: usic — Vereinigung beratender Ingenieurunternehmungen, Regionalgruppe Zurich
Die usic ist die grésste patronale Planervereinigung in der Schweiz und zahlt 781 Mitglied-
unternehmen mit rund 6000 Mitarbeitenden. Der Regionalgruppe Zirich sind 94 Mitgliedun-
ternehmen mit Uber 2000 Mitarbeitenden angeschlossen.
Weitere Informationen zur usic finden Sie unter: www.usic.ch
Botschaft: «Ingenieure schaffen Lebensqualitét»
Laufzeit: Voraussichtlich ab Sommer 2009 fiir zwei Jahre (Option auf Verlangerung)
Tramtyp: Cobra
Tramlinien: Gesamtes Tramnetz der VBZ, das von der Cobra befahren werden kann:
Linien 3, 4, 9, 11, 13, 14 (Stand: 3/2009)
Anzahl Beispiel eines Trams der Linie 14 (VBZ-Statistik Fahrplanjahr 2008):
Fahrgaste: - Pro Werktag (Mo-Fr): 4714 Fahrgéste
- Pro Wochenend-Tag (Sa, So): 4426 Fahrgéaste
- Pro Monat (Mo-So): 139'122 Fahrgaste
- 27 Haltestellen
Website: www.ingenieurtram.ch
Zielgruppen: - Allgemeine Bevodlkerung (Forderung der Wertschatzung der Ingenieurleistungen)

Jugendliche vor der Berufs- oder Studienwahl (Nachwuchsférderung)
Privatwirtschaft und o6ffentliche Hand (Auftraggeber der Ingenieure)
Medien (Berichterstatter Uber Ingenieurleistungen)

Kommunikations-
mittel:

6 Flachbildschirme im Tram: Filme, Animationen, Standbilder, Newsticker etc.

Flyer, Broschiren und Plakate im Tram

Veranstaltungen: Tram wird als Transportmittel und Ausstellungsplattform genutzt

- Website www.ingenieurtram.ch

Medienarbeit

Kommunikation tiber das Netzwerk von usic und seinen Mitgliedunternehmen
Wochenweise Themenspecials, z.B. Uber «Ausbildung im Ingenieurbereich»,
«Ingenieure und Umwelt» oder «Wie sehen Ingenieure die Zukunft Zirichs?»

Stilistisch vielfaltige Umsetzung der Inhalte: Die Inhalte werden sowohl von Ingenieurin-
nen und Ingenieuren als auch von Personen aus anderen Disziplinen (z.B. Studierenden
an Designfachschulen) gestaltet
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1. ZIEL DER KAMPAGNE

Sensibilisierung fur Ingenieurthemen

Ingenieurinnen und Ingenieure in den Bereichen
Bau, Umwelt und Verkehr tragen mit ihrer Arbeit
massgeblich zur Férderung der allgemeinen
Lebensqualitat bei. lhre vielfaltigen Produkte
und Dienstleistungen werden in der Offentlich-
keit aber nur beschrankt als wertvolle Ingenieur-
leistungen wahrgenommen. Dies hat bedeuten-
de Folgen: Die Ingenieurbranche leidet unter
gravierendem Nachwuchsmangel, bescheidener
Medienprasenz sowie einem verhaltnismassig
tiefen Honorar- und Salarniveau.

Die Regionalgruppe Zirich der Vereinigung
beratender Ingenieurunternehmungen usic setzt
sich intensiv mit dieser Herausforderung aus-
einander und hat einen Vorschlag fur eine Sen-
sibilisierungskampagne ausgearbeitet. Sie will in
der Stadt Zirich ein Thementram lancieren.

Mit dem Tram soll eine Plattform fir Ingenieur-
leistungen im Zusammenhang mit gesellschaft-
lich relevanten Themen geschaffen werden:
Ingenieurleistungen und ihre Bedeutung fur die
Lebensqualitat und die wirtschaftliche Attraktivi-
tat eines Standorts. Das Thementram soll auf
eindriickliche, lebendige und vielseitige Weise
den vielfachen Nutzen von Ingenieurleistungen
fur die Gesellschaft aufzeigen.

Wir laden Sie ein, das Ingenieurtram
mitzugestalten.

Zielgruppen

Das Tram als Kommunikationsplattform soll ein
maoglichst breites Publikum erreichen. Mit seinen
wechselnden Inhalten rund um die Ingenieurwelt
kénnen aber auch einzelne Zielgruppen spezi-
fisch angesprochen werden. So sollen zum Bei-
spiel Jugendliche mit Informationen tGber Aus-
bildungsmdéglichkeiten bedient werden (s. In-
haltskonzept).

Unsere Zielgruppen sind:

- allgemeine Bevolkerung (Férderung der
allgemeinen Wertschéatzung von Ingenieur-
leistungen)

- Jugendliche vor der Berufs- oder
Studienwahl (Nachwuchsférderung)

- Privatwirtschaft und 6ffentliche Hand (Auf-
traggeber der Ingenieure)

- Medien (Berichterstatter tiber Ingenieurleis-
tungen)
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2. THEMENTRAM ALS PLATTFORM

Einsatz des Ingenieurtrams

Das Tram - Typ Cobra - wird zwei Jahre lang auf
wechselnden VBZ-Linien verkehren. Damit wird
es in vielen Quartieren der Stadt prasent sein
und eine grosse Anzahl von Menschen errei-
chen. Geplanter Start: Sommer 2009

Kommunikationsmittel

Vielfaltige Kommunikationsmittel werden einge-
setzt: Im Tram werden sechs Flachbildschirme
eingebaut, Uber die Filme, Standbilder und
Newsticker prasentiert werden kénnen (kein Ton
verfugbar). Zudem koénnen die Fahrgaste tber
Plakate, Broschiren und Flyer erreicht werden.

Das Tram wird fir verschiedene Veranstaltungen
(z.B. Aktionstage der Stadt Zirich) und auf Son-
derfahrten als Ausstellungsplattform, Treffpunkt
und Transportmittel eingesetzt. Uber Medienar-
beit wird die Offentlichkeit Giber die Trameinséatze
informiert.

Abb.: Rohentwurf der Tramgestaltung

INGENIEURE =chaflen Lebensqualil

Abb.: Mégliche Screengestaltung fur die
Bildschirmbeitrage

T BAUTIN FCHGCREN UNSERE PARTIER

Ingenieure bauen an
der Zukunft

Abb.: Gestaltungsentwurf fir Broschiren
(Titel- und Innenseiten)
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3. INHALTSKONZEPT

Generelle Inhalte

Mit dem Tram mdochte die usic die Bedeutung
von Ingenieurleistungen fir die Bevélkerung
zeigen: Wie beeinflussen diese Leistungen un-
seren Alltag, unsere Umwelt, unser Leben? Wie
schaffen Ingenieure Lebensqualitat?

Eindrickliche Ingenieurprojekte, die unser Le-
ben nachhaltig beeinflussen, sollen prasentiert
werden (z.B. Durchmesserlinie der SBB). Aber
auch alltagliche Dinge, hinter denen sich span-
nende Ingenieurldsungen verbergen, werden
thematisiert (z.B. das Tram selbst). Wichtig ist
es, einen Uberraschenden und spannenden

Blick aus der Nutzerperspektive zu ermdglichen.

Die Inhalte fir die Bildschirme werden in unter-
schiedlichen Stilen umgesetzt, um lebendige
Geschichten bieten zu kénnen. So sollen so-
wohl technische Gestalter wie auch Studentin-
nen und Studenten von Design- und Kunstschu-
len Filme fUr das Tram produzieren.

Themenspecials

Spezialthemen wie «Ausbildung im Ingenieurbe-
reich», «Ingenieure und Umwelt» oder «Wie
sehen Ingenieure die Zukunft Zirichs?» sollen
jeweils fir die Dauer von wenigen Wochen aus-
gewabhlte Botschaften der Kampagne verstarken
und unterschiedliche Zielgruppen spezifisch
ansprechen. Im Rahmen dieser Specials wer-
den einzelne Fachbereiche des Ingenieurwe-
sens gezielt prasentiert.

Diese Themenschwerpunkte bieten unseren
Sponsoren geeignete Prasentationsmdoglich-
keiten, weil sie sich im Kontext von themen-
verwandten Projekten, Unternehmen, Orga-
nisationen positionieren kénnen. In diesem
Bereich streben wir eine enge Zusammenar-
beit mit mdglichen Sponsoren an.

| —r—
INGENIEURE schaffen Lebensqualitét

ingenieurtram.ch




Seite 6 — usic Ingenieurtram — Sponsoringdokumentation

4. SPONSORING: FORMEN DER UNTERSTUTZUNG

Finanzen, Inhalte und Dienstleistungen

Das Ingenieurtram ist in zweierlei Hinsicht
auf verbandsexterne Unterstiitzung angewie-
sen: Einerseits werden zusatzliche Sponso-
ren fur die Finanzierung des Trams gesucht.
Andererseits ist das Tram auf weitere inhaltli-
che und kommunikative Mithilfe angewiesen
— sei es in Form von Informationen und Bild-
material (Foto, Film, Grafiken) zu Ingenieur-
projekten, oder sei es in Form von weiterer
Bearbeitung solcher Bilder zu Filmen und
gedruckten Publikationen.

Wie kdnnen Sponsoren das Ingenieurtram unterstiitzen?

Imagetransfer

Nicht zuletzt hangt der Erfolg des Themen-
trams davon ab, ob seine Botschaften glaub-
wirdig dargestellt und weit bekannt gemacht
werden kdnnen. Das Tram ist deshalb darauf
angewiesen, dass seine Unterstitzer sich als
Botschafter des Trams engagieren und auf
seinen Informations- und Unterhaltungswert
hinweisen.

Finanzielle Unterstiitzung:

erreichen.

Jede Kampagne kann nur auf Basis einer gesicherten Finanzierung wir-
kungsvoll geplant und umgesetzt werden. Das Ingenieurtram ist auf zusatzli-
che finanzielle Unterstiitzung angewiesen, um den angestrebten Effekt zu

Inhalte:

Sie haben spannende Ingenieurprojekte? Senden Sie uns Informationen und
Bildmaterial (Fotos, Grafiken, Filme etc.). Wir produzieren daraus Beitrage
fiir die Filme, Broschiiren, Plakate und Events.

Technische / gestalterische
Unterstutzung:

Verfiigen Sie Uber spezielle Kommunikations-Fertigkeiten? Dann unterstiit-
zen Sie uns bei der Umsetzung der Inhalte: Zum Beispiel bei der Produktion
von Filmen, Podcasts, Webinhalten oder Events.

Informationen und Services:

Haben Sie interessante Informationen zum Beispiel zu Ausbildungsange-
boten oder zu themenrelevanten Veranstaltungen? Senden Sie uns diese.
Wir machen daraus Mehrwert fiir die Fahrgaste.

Kontaktnetz und
Kommunikationsplattform:

Sind Sie gut vernetzt? Dann nutzen Sie lhr Netzwerk, um das Tram weit
herum bekannt zu machen. So erreicht unsere Kampagne viele interessierte
Menschen.




Seite 7 — usic Ingenieurtram — Sponsoringdokumentation

5. SPONSORING: MEHRWERT FUR DEN SPONSOR

Individuelle Zusammenarbeit

Das Ingenieurtram lebt von seinen vielseiti-
gen Inhalten. Seine Sponsoren und ihre Pro-
jekte sollen deshalb prominent in die Kam-
pagne integriert werden. Mit jedem Sponso-
ren suchen wir hierzu nach wirkungsvollen
Maoglichkeiten zur Positionierung des Unter-
nehmens, der Organisation oder von Projek-
ten. Unsere Kommunikationsmittel bieten
hierbei flexible Plattformen. Im Rahmen der
Themenspecials kdnnen zudem attraktive
Themenkontexte geschaffen werden (s. In-
haltskonzept).

Wie werden die Sponsoren in der Kampagne prasentiert?

B

Abb.: Mdgliche Innengestaltung des Trams
mit Nennung der Sponsoren
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Sponsoringformen: = -
Mitglieder der usic Regionalgruppe Ziirich X X x* x| x x>
Sponsoren von Projektinhalten, Bildmate- « « « 2 3 3 5
rial, Dienstleistungen, Services etc.
Goldsponsoren: tiber CHF 50'000.- X X X X X X X X X x*
Silbersponsoren: CHF 10'000-50'000.- X X2 X2 X3 x> x*
Sponsoren unter CHF 10'000.- X X x>

L sofern das Mitgliedunternehmen einen inhaltlichen Beitrag leistet

2in beschrénktem Umfang
3sofern thematisch passend

4das Tram wird vergtinstigt zur freien Verfligung gestellt: Grundkosten sind gedeckt, weitere Kosten (z.B. Catering) tibernimmt der Sponsor
5das Tram wird zur freien Verfligung gestellt: alle Kosten (Trammiete, Catering, Beschriftung etc.) gehen zu Lasten des Sponsors



Treten Sie mit uns in Kontakt.

Fur Fragen, Anregungen und Inhalte fir das Tram wenden Sie sich bitte an:

Christian Salis, Projektleiter Ingenieurtram

Basler & Hofmann, Forchstrasse 395, 8032 Zirich
Tel. direkt 044 387 12 73 oder 079 712 64 61
christian.salis@bhz.ch
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